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El negocio del ocio

‘ El negocio del uno a uno

“ El negocio municipal




Deporte como Deporte como Deporte como
formacion soporte espectaculo

e Actividad no * Medios de e Actividad
profesional. comunicacién profesional.
e Actividad indistintos. e Medios de

municipal. masas.



La solidaridad como
elemento de
acercamiento a los
medios: jsin pasarse!

iHAY QUE DIFUNDIR
UNA ACTIVIDAD
DEPORTIVA NO
PROFESIONAL!

Ejemplo del MAPOMA
como actividad no
profesional y su
presencia en medios.

Tenemos algo que
vender y no sabemos ni
a quien, ni como

Definimos la
repercusién mediatica
que pretendemos
obtener con el hecho

Definimos el objetivo | |

de la actividad
profesional: a quién y
porqué

| | Error grave: Deportista

profesional en la
presentacién del
evento

Acierto: Deportista
profesional en el
evento. Te interesa la
promocion.

CONSEJO: Las corbatas

(politicos) y el deporte

son malos compafieros
de viaje...



Los ~ La agenda

“nameros” del
cuadran periodista
La El “colega”
“presion” delas
municipal practicas
\ El ,,timo"
bajo

control



